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Wstep

Piwo jest produktem, ktory stanowi legalny przedmiot obrotu handlowego w Polsce.
Spozywanie piwa jest dozwolone jedynie osobom powyzej 18-go rokuzycia. Zdecydowana wigkszo$¢ konsumentow
piwa spozywa je w sposob rozsadny, odpowiedzialny, nie powodujacy jakichkolwiek negatywnych nastgpstw z tym
zwiazanych. Czg$¢ 0sob spozywa piwo w sposob nicodpowiedzialny, najczeséciej naduzywajac go. Browary polskie
sa stanowczo przeciwne naduzywaniu lub nicodpowiedzialnemu spozywaniu swoich produktéw. Browary polskie
chca przyczynic si¢ do zmiany zwyczajow i nawykow zwiazanych ze spozywaniem piwa.
W Polsce dominuje konsumpcja alkoholu wysokoprocentowego. Ustawa o Wychowaniu w Trzezwosci i
Przeciwdziataniu Alkoholizmowi naktada obowiazek zmiany struktury spozycia alkoholu. Odpowiedzialna
informacja moze by¢ pomocnym i uzytecznym narzedziem. Uznajemy rozsadna reklame za wazny $rodek
porozumiewania sig z klientami,srodek konieczny w utrzymaniu uczciwej konkurencji migdzy producentami. Prawo
reklamowania swoich produktéw stanowi integralna czg$¢ gospodarki wolnorynkowe;.
Producenci piwa podejmuja dzialania majace na celu odpowiedzialng konsumpcj¢ swoich wyrobow. Browary
polskie utworzyty katalog zasad okreslajacych reguty prowadzenia reklamy oraz informacji o piwie. Nizej podpisani
przedstawiciele browarow polskich postanawiaja przyja¢ zobowiazania ograniczajace prowadzenie dziatalno$ci
reklamowej i promocyjne;j.

Art. 1

Reklama piwa w swojej tresci lub poprzez sposob przekazu nie moze by¢ kierowana do 0sob niepetnoletnich.
Art. 2
Nie mozna zamieszczac reklamy piwa:
a. W czasopismach, programach telewizyjnych, radiowych adresowanych do oséb niepetnoletnich,
. na tablicach umiejscowionych w obrebie 100 metréw od szkot lub placoéw zabaw dla dzieci,
c. w kinach przed godzina 19.00 lub na poczatku, w trakcie albo bezposrednio po filmach przeznaczonych
glownie dla dzieci.
Art. 3
Producenci piwa oraz ich przedstawiciele lub agencje nie beda dokonywalizadnych ptatnosci za umieszczenie
swoich wyrobow lub reklamy swoich produktow w dowolnym filmie wyprodukowanym w Polsce przeznaczonym
do publicznego prezentowania.

Art. 4
Zadna osoba wystepujaca w reklamie piwa nie bedzie miata mniej niz 25 lat.
Art. 5
Reklama nie moze tworzy¢ wrazenia zwiazku migdzy dojrzatoscia a spozyciem piwa.
Art. 6
Reklama nie moze pokazywac sytuacji obrazujacych spozycie piwa w nadmiarze.
Art. 7
Reklama nie moze przedstawia¢ w negatywnymswietle abstynencji.
Art. 8
Reklama nie moze kreowa¢ wizerunku piwa jako $rodka do przezwycigzania probleméwzyciowych.
Art. 9
Reklama nie moze kreowa¢ wizerunku piwa jakosrodka do osiagnigcia sukcesu towarzyskiego.
Art. 10
Reklama nie moze stwierdzac,ze piwo posiada wiasciwosci lecznicze.
Art. 11
Reklama nie mozetaczy¢ spozywania piwa z prowadzeniem pojazdu lub z pobytem w miejscu pracy.
Art. 12
Reklama nie powinna ukazywaé osob w stanie nietrzezwym lub w sposob sugerujacy,ze stan nietrzezwy jest
akceptowalny.

Art. 13

Zadne symbole piwa, jego znak firmowy lub nazwa nie moga by¢ wykorzystane na materiatach, przedmiotach lub
publikacjach przeznaczonych lub adresowanych do dzieci i mtodziezy ponizej 18-go rokuzycia.
Art. 14
Osoby zaangazowane w promocj¢ piwa nie beda oferowaly produktow osobom ponizej 18-go roku zycia.



